
I La partnership
tra Filo e Class:
una vetrina
sull'innovazione
responsabile

I Il servizio ha
l'obiettivo di offrire
alle aziende una
visione completa sul
tema sostenibilità

II salone: le proposte delle aziende

Speciale Filo 62a Edizione

La partnership tra Filo e C.L.A.S.S.:
una vetrina sull'innovazione responsabile
Creatività. Materiali innovativi di aziende selezionate che rispondono agli standard di qualità e sostenibil ità
richiesti dal salone: « Prodotti eccezionali tracciabili,realizzati nel rispetto dell'ambiente e delle persone»

Si rafforza nel nome
della creatività e dell'innova-
zione responsabile. la part-
nership tra Filo e C.L.A.S.S,
l'eco-hub internazionale fon-
dato da Giusy Bettoni.

Alla 62a edizione di Filo,
"Sostenibilità dall'A alla Z" il
servizio realizzato da Filo in
collaborazione con C.L.A.S.S.
e rivolto alle aziende che vo-
gliono orientarsi nel com-
plesso mondo della sosteni-
bilità, porta nuove e inedite
soluzioni destinate al tessile
all'interno della "vetrina"
aperta sull'innovazione re-
sponsabile.

Nello spazio riservato a
C.L.A.S.S., sono stati infatti
esposti materiali innovativi
di aziende selezionate da
C.L.A.S.S. e che rispondono
agli standard di qualità e so-
stenibilità richiesti da Filo.

Si tratta di soluzioni dav-
vero sorprendenti per la ca-

pacità di sperimentare e per
la capacità di immaginare
nuovi utilizzi per prodotti già
utilizzati in altri ambiti.

Nello spazio "Sostenibilità
dall'A alla Z", gli esperti di

C.L.A.S.S. hanno offerto al
pubblico di Filo spiegazioni e
dettagli sui prodotti, nella
convinzione che il miglior
modo per accostarsi ai con-
cetti di creatività e di innova-
zione sostenibili sia quello
che parte da esempi tangibili,
vere e proprie case histories,
che possono essere di ispira-
zione per altre aziende.

Il servizio ha infatti
l'obiettivo di offrire alle
aziende una visione comple-
ta sul tema della sostenibili-
tà, che possa essere adattata
alle singole esigenze: dalle
strategie per integrare la so-
stenibilità in un business
plan, alla reale necessità di
certificazioni. alle misura-
zioni degli impatti ambienta-
li e del fine vita, all'importan-
za dell'etica, ai risparmi ener-
getici; dalla innovazione re-
sponsabile alla comunicazio-
ne di nuova generazione, fino
ai bilanci di sostenibilità.

Spiega Paolo Monfermoso,
responsabile di Filo: «In que-
sti anni, la collaborazione
con C.L.A.S.S. si è rivelata ric-
ca di contenuti ed è stata mol-

to apprezzata dai partecipan-
ti a Filo. La sinergia realizza-
ta con C.L.A.S.S. attraverso
"Sostenibilità dall'A alla Z" ci
ha permesso di proporre al
pubblico di Filo prodotti e so-
luzioni tessili sempre inno-
vativi, che hanno suscitato
curiosità e interesse e talvol-
ta stimolato nuovi percorsi di
ricerca.
Con Giusy Bettoni abbia-

mo lavorato per rendere "So-
stenibilità dall'A alla Z" non
solo un servizio di informa-
zione sugli strumenti, sui
processi e sulla comunicazio-
ne legati al tema della soste-
nibilità, ma uno spazio di
proposta concreta di prodotti
frutto di innovazione re-
sponsabile. Si tratta di una
scelta che risponde perfetta-
mente a uno dei criteri cardi-
ne di Filo: offrire soluzioni
concrete ai problemi reali
delle aziende. E siamo parti-
colarmente lieti» continua
Monfermoso «che C.L.A.S.S.
sia al nostro fianco in questo
percorso di informazione e
sensibilizzazione delle im-
prese tessili sulle questioni

legate alla produzione soste-
nibile».

Giusy Bettoni commeta:
«La collaborazione tra Filo e
C.L.A.S.S. si basa sulla con-
vinzione condivisa che l'in-
dustria tessile-moda abbia la
necessità di creare valori di
nuova generazione, capaci di
rispondere alle esigenze del
consumatore contempora-
neo, che cerca nei capi bellez-
za, performance e qualità so-
stenibile. Con "Sostenibilità
dall'A alla Z" vogliamo esplo-
rare i confini dell'innovazio-
ne responsabile, proponendo
ai partecipanti a Filo prodotti
e soluzioni tessili inedite.
Ovviamente» continua
«manteniamo anche il per-
corso di informazione sui te-
mi della sostenibilità, perché
è sempre più necessario ac-
compagnare le imprese in
una non semplice trasforma-
zione del modello produtti-
vo.
Per la 62a edizione di Filo

abbiamo proposto prodotti
davvero eccezionali, alta-
mente innovativi, tracciabili,
trasparenti, realizzati nel ri-
spetto dell'ambiente e delle
persone».
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