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“Dialoghi creativi”,
il centro di gravita
dellafiera

Larea rappresenta il biglietto da visita
che mette in evidenza i prodotti delle aziende

L'ESPOSIZIONE

La 61aedizione Filo si caratterizza
perun layout degli spazi espositivi
decisamente funzionale. 1l centro
di gravita verso cui tutto converge &
lArea dei “Dialoghi Creativi”, che
raccoglie gli “highlights” dei pro-
dotti delle aziende espositrici.

I'Area “Dialoghi Creativi” & il “bi-
glietto da visita” con cui ogni edi-
zione di Filo si presenta ai visi-
tatori: realizzata con suggestivi al-
lestimenti, I'Area propone una am-
pia rassegna dei prodotti delle
aziende espositrici, in modo tale
che i buyer possono subito indi-
viduare gli espositori che piu ri-
spondono alle loro esigenze.Non a
caso troviamo qui anche “Un Filo
per la maglia™ le proposte per la
maglieria sono infatti ormai parte
integrante delle collezioni delle
aziende. Sempre all'interno
dellArea dei “Dialoghi Creativi” &
situato lo spazio dedicato alla se-
zione del Quick Delivery. Resta in
una posizione indipendente, pro-

prio per sottolinearne la specifi-
cita, 'area incentrata sulla soste-
nibilita, con il progetto FiloFlow
che acquista sempre maggiore ri-
lievo, in parallelo con la sempre
maggiore consapevolezza degli
operatori rispetto a un tema cosi
cruciale. A fianco dellArea dei Dia-
loghi Creativi, ecco la Networking
Area di Filo, uno spazio concepito

per favorire I'incontro e il dialogo
fra gli operatori presenti al Salone.
La Networking Area ospita la ce-
rimonia di apertura e sempre in
quello spazio si svolgono i “Dia-
loghidi Confronto”, i brevi talk con-
dottida protagonistidel settoreche
si susseguono nei due giorni di fie-
ra, affrontando temi di grande at-
tualita perl'industria tessile.
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