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Foglio

Lapartnership con CLASS

Rinnovata per il terzo anno la collaborazione con I'eco hub internazionale
Il servizio é rivolto alle aziende che vogliono seguire politiche di sostenibilita

Si rinnova e cresce la partner-
ship tra Filo e C.ILL.A.S.S,
'eco-hubinternazionale fondato
da Giusy Bettoni. Alla 61a edi-
zione di Filo, “Sostenibilita dall’A
alla Z” - il servizio realizzato da
Filo in collaborazione con
CLASS. e rivolto alle aziende
che vogliono orientarsi nel com-
plesso mondo della sostenibilita
- prende una nuova forma e si
trasforma in una vera e propria
vetrina sull'innovazione respon-
sabile.

Nello spazio riservato a
CLASS. allinterno della 61a
edizione di Filo saranno infatti
esposti materiali innovativi di
aziende selezionate da
C.L.ASS. e che rispondono agli
standard di qualitd e sosteni-
bilita richiesti da Filo. In questo
modo, i partecipanii a Filo po-
franno “toccare con mano” i

risultati di una creativita e diuna
innovazione sostenibili, e partire
da esempi tangibili, vere e pro-
prie case histories, per ottenere
concrete informazioni sui vari
aspetti della sostenibilita.

1l servizio “Sostenibilita dall’A

alla Z” ha infatti 'obiettivo di
offrire potenzialmente alle

aziende una visione completa
sul tema, che possa poi essere
adattata alle singole esigenze:
dalle strategie per integrare la
sostenibilita in un business plan,
alla reale necessita di certifi-
cazioni. alle misurazioni degli
impatti ambientali e del fine vita,
allimportanza dell’etica, ai ri-
sparmi energetici; dalla inno-
vazione responsabile alla co-
municazione di nuova genera-
zione, fino ai bilanci di soste-
nibilita.

Commenta Paolo Monfermo-
50, responsabile di Filo «Al terzo
anno della collaborazione con
CL.A.S.S. - una collaborazione

che si ¢ rivelata ricca di con-
tenuti e che €& stata apprezzata

dai partecipanti a Filo - con
Giusy Bettoni ci siamo trovati
d’accordo nel far fare un passo
avanti al servizio “Sostenibilita
dall’A alla 7Z”: alle informazioni
sugli strumenti, sui processi e
sulla comunicazione legafti al
tema della sostenibilitd si ag-
giunge ora la proposizione con-
creta di prodotti frutto di in-
novazione responsabile. £ una
scelta che risponde perfetta-
mente auno dei criteri cardine di
Filo: offrire soluzioni concrete ai
problemi reali delle aziende. E
siamo particolarmente lieti che
CL.ASS. condivida con noi que-
sto percorso di ulteriore infor-

mazione e sensibilizzazione del-
le imprese tessili sulle questioni

legate alla produzione soste-
nibile».

Giusy Bettoni, CEO di CLLAS.S,
afferma: «La collaborazione tra
Filo e CL.ASS. si basa sulla

convinzione condivisa che all'in-
terno dell'industria tessile-moda
sia fondamentale creare valori
di nuova generazione, allineati
con il consumatore contempo-
raneo. Iid € per questo che ab-
biamo deciso di ampliare il rag-
gio di azione di “Sostenibilita
dallA alla 7" manteniamo il
percorso di informazione sui te-
mi della sostenibilitd, ma ag-
giungiamo i prodotti, attraverso i
quali i partecipanti a Filo po-
franno toccare con mano in-
novazioni a diverso spettro. At-
traverso “Sostenibilita dall’A alla
77 apriamo una vetrina su pro-
dotti altamente innovativi, trac-
ciabili, trasparenti, realizzati nel
rispetio dell’ambiente e delle
persone. In altre parole, pro-
poniamo soluzioni che permet-
tono di dare risposte concrete al
guardaroba del consumatore
contemporaneo, che cerca bel-
lezza, ma anche performance e
una qualita che va olire i confini
convenzionali».
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